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Campanha do Somos Coop fortalece pertencimento
e amplia visibilidade do cooperativismo brasileiro
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Mais do que uma campanha de comunicacdo, a
iniciativa “Escolha consciente, escolha o coop”,
lancada pelo Sistema OCB, vem consolidando
um movimento nacional de valorizacdo da iden-
tidade cooperativista. Ao incentivar o uso do
carimbo SomosCoop em produtos, servicos e
canais institucionais, a acdo busca fortalecer o
sentimento de pertencimento entre as coopera-
tivas e tornar mais evidente para a sociedade o
impacto econébmico e social gerado pelo setor.

Os numeros demonstram a forca desse engaja-
mento. Segundo levantamento do Sistema OCB,
ao final de 2025 cerca de 1.700 cooperativas ja
participavam do movimento SomosCoop. Em
2026, a adesao ganhou ainda mais impulso. Até
abril, a hashtag #EscolhaOCoop alcancou mais
de mil utilizacées no Instagram em todo o pais.

“Quando uma cooperativa utiliza o carimbo So-
mosCoop em seus produtos, ela contribui para
fortalecer a imagem do cooperativismo brasi-
leiro como um modelo de negdcio baseado na
geracao de oportunidades e compromisso com
as comunidades”- Samara Araujo, Gerente de
Marketing e Comunicacao do Sistema OCB

Para Samara Araujo, Gerente de Marketing e Co-
municacdo do Sistema OCB, a iniciativa vai além
da promocdo institucional. “A campanha ‘Esco-
Iha consciente, escolha o coop’ € uma estratégia
de construcdo de marca coletiva que ultrapassa
uma visdo meramente publicitaria. Quando uma
cooperativa utiliza o carimbo em seus produtos,

servicos, pontos de venda ou canais de comuni-
cacgao, ela promove sua marca, mas também con-
tribui para fortalecer aimagem do cooperativismo
brasileiro como um modelo de negdcio baseado
na cooperacao, na geracdo de oportunidades e
NnoO compromisso com as comunidades”, afirma.

Uma identidade compartilhada

Em um mercado cada vez mais orientado por
proposito, rastreabilidade e impacto social, a ori-
gem dos produtos e servicos passou a influenciar
diretamente a decisdo dos consumidores. Nesse
contexto, o carimbo SomosCoop funciona como
um elemento de identificacdo capaz de conectar
marcas cooperativistas a valores como sustenta-
bilidade, inclusao e desenvolvimento local.
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A proposta é simples: tornar visivel aquilo que
muitas vezes passa despercebido. Embora mi-
Ihdes de brasileiros consumam diariamente pro-
dutos e servicos oriundos de cooperativas, nem
sempre reconhecem essa origem. A campanha
procura preencher essa lacuna ao associar a
marca coop a escolhas mais conscientes.

“O carimbo SomosCoop funciona como um ele-
mento de identificacdo imediata. Ele permite
qgue o consumidor reconheca que determina-
do produto ou servico faz parte de um modelo
econdmico que gera desenvolvimento, inclusdo,
distribuicao de renda e prosperidade comparti-
Ihada”, destaca Samara.

A percepcao também é compartilhada pelas co-
operativas que aderiram ao movimento. Na Co-
operRita, de Santa Catarina, o carimbo passou
a integrar todas as embalagens da linha de lac-
teos, além das acdes digitais, pontos de venda
e campanhas institucionais. Segundo Thatiana
Coelho, coordenadora de Marketing da coope-
rativa, a iniciativa ajudou a fortalecer o vinculo
entre marca e propdsito.

“O carimbo SomosCoop é muito mais do que
um elemento visual. Ele identifica a CooperRita
como integrante de um movimento que gera
desenvolvimento econébmico e social em todo
O pais. Para os cooperados, representa orgulho
e reconhecimento do trabalho realizado diaria-
mente no campo. Para os consumidores, funcio-
na como um selo de confianca, mostrando que,
por tras de cada produto, existe uma organiza-
cdo comprometida com pessoas, qualidade e
desenvolvimento regional”, ela destaca.

Pertencimento que gera valor

Um dos principais resultados observados pelas
organizacdes participantes é o fortalecimento
do sentimento de pertencimento entre coope-
rados, colaboradores e comunidades. Ao com-
partilhar uma identidade comum, cooperativas
de diferentes ramos ampliam sua capacidade de
comunicar os beneficios do modelo cooperati-
vista de forma integrada.

“Poucas pessoas costumam parar para refletir
sobre isso, mas o cooperativismo talvez seja um
dos poucos ambientes onde a palavra pertenci-
mento continua carregando um significado bas-
tante concreto. Em grande parte das relagdes
financeiras tradicionais, a conexao termina no
momento em que o servico foi contratado. No
universo cooperativista a légica funciona de ou-
tra maneira”, explica Vivian Maira Anschau, ge-
rente de Sustentabilidade da Unicred do Brasil.

Comunica¢cdo como estratégia de desenvolvimento
A adesdo ao movimento também evidencia uma
mudanca importante na forma como o coopera-
tivismo se comunica com a sociedade. Se antes
muitas cooperativas concentravam esforcos na
divulgacao de produtos e servicos, hoje cresce
a preocupacdo em destacar o impacto gerado
pelo modelo de negdcio.

Na préatica, isso se traduz em campanhas educati-
vas, fortalecimento da presenca digital, acdes em
pontos de venda e iniciativas voltadas a valoriza-
cao dos cooperados e das comunidades locais.

Na Caisp, por exemplo, o Nucleo Jovem tem de-
sempenhado papel relevante na producao de
conteudos para as redes sociais, contribuindo
para aproximar a cooperativa de consumidores
gue valorizam transparéncia, sustentabilidade e
responsabilidade social.

Escolhas conscientes fortalecem o movimento
Os primeiros resultados da campanha indicam
que a estratégia tem alcancado seus objetivos.
De acordo com o Sistema OCB, as acdes de
comunicacdo ja ultrapassaram 320 milhdes de
impactos em diferentes plataformas. Nas redes
sociais, conteudos protagonizados por influen-
ciadores e embaixadores da campanha soma-
ram mais de 20 milhdes de visualizacdes.

Mais do que ampliar alcance, a expectativa é
transformar reconhecimento em preferéncia. Ao
fortalecer a identidade coletiva do cooperativis-
mo, a campanha contribui para que consumido-
res associem o carimbo SomosCoop a atributos
como confianga, qualidade, sustentabilidade e
desenvolvimento regional.

No longo prazo, a iniciativa ajuda a consolidar
a reputacado do setor e reforca uma mensagem
cada vez mais relevante: cada escolha de con-
sumo pode gerar impactos que vao muito além
da aquisicdo de um produto ou servico. Ao op-
tar por uma cooperativa, o consumidor também
passa a apoiar um modelo que distribui valor,
fortalece comunidades e promove prosperidade
compartilhada.

Somos o SOMmos
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DREPA AR A

ESCOLHER O CAMINHO

QUE FORTALECE O COOP!

Informe-se e
compartilhe essa ideia
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representaccop @ SistemaOCB
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EDITAL DE CONVOCAGAO DE ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA DA COOPERATIVA HABITACIONAL
E DE SERVIGOS DE FUNCIONARIOS, EX FUNCIONARIOS, APOSENTADO DO BANCO ITAU S/A E DO
ANTIGO BANCO DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO (BANERJ) CNPJ N2 34.362.022/0001-13 NIRE
334.0005728-7.

A COOPERATIVA HABITACIONAL E DE SERVICOS DE FUNCIONARIOS, EX FUNCIONARIOS, APOSENTADO
DO BANCO ITAU S/A E DO ANTIGO BANCO DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO (BANERJ), com sede na Rua
Dr. José Francisco, n? 144, sala 02, Galeria José Roberto, Centro, S3o Fidélis-RJ, CEP 28.400-000,
devidamente representada por seu Presidente Sr. (a) Marcos Franciolly Azevedo Motta, CONVOCA os 22
(vinte e dois) cooperados, através do presente edital, todos os associados, para Assembleia Geral
Extraordindria, que sera realizada na sede da Cooperativa, no dia 10 de setembro de 2026, sendo a
primeira convocagdo se dara as 19h com 2/3 (dois tergos) do total de cooperados ; as 20h a segunda
convocagdo com metade mais um do total de cooperados, e as 21h a terceira e ultima convocagdo com
no minimo de 10(dez) cooperados, conforme determina o art. 24 do Estatuto com a seguinte ordem do
dia:

1- Rerratificagdo da aprovagdo, pelo conselho Fiscal, das demonstragdes contabeis de 2024;

2- Apresentagdo da prestagdo de contas de 2025, incluindo o Balango Patrimonial e
Demonstragdo de Resultado do exercicio, além do parecer do conselho fiscal;

3- Apresentagdo e andlise sobre destinagdo de sobras ou rateio de perdas de 2025;

4- Eleigdo do Conselho Fiscal para o exercicio de 2026/2027; e

5- Apresentagdo e Aprovacgdo do Novo Estatuto Social da Cooperativa.

Sdo Fidélis-RJ, 25 de agosto de 2026

Marcos Franciolly Azevedo Motta
Diretor Presidente
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