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Com patrocinio do Sicoob,
filme sobre Zico inicia preé-
estreias pelo pais

A trajetdria de um dos maiores nomes da histdria do futebol
mundial chegard em breve aos cinemas de todo o pais. O
filme Zico, o Samurai de Quintino, que conta com o patrocinio do
Sicoob, iniciou, neste més de margo, uma rodada de pré-es-
treias em diferentes cidades brasileiras, marcando o inicio de
sua exibi¢ao no circuito nacional.

A presenca de Zico nas iniciativas do Sicoob reforga uma cone-
xdo construida a partir de valores em comum. Ao longo de sua
trajetdria, o ex-jogador consolidou uma visdo baseada na forga
do coletivo, na construgdo conjunta e no papel das parcerias
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para geragao de resultados, principios que também orientam o
cooperativismo financeiro. Essa convergéncia fortalece o posi-
cionamento de mercado do Sicoob e evidencia um diferencial
competitivo baseado nos beneficios do seu modelo de negécio,
centrado na participagdo, no compartilhamento de resultados e
no impacto positivo nas comunidades.

A escolha de Zico como embaixador também reflete a estratégia
da marca de se associar a idolos com forte identificagdo com o
publico e que se comunicam de forma genuina com diferentes
geragOes. Esses personagens carregam, em suas trajetdrias,
valores que dialogam naturalmente com o cooperativismo, o que
amplia a consisténcia e a credibilidade da comunicagao.

Essa conexdo se desdobra em diferentes frentes e ganha con-
tinuidade em uma nova iniciativa de contetdo. No dia 26 de
margo, o Sicoob estreia uma websérie com Zico, que percorre
histdrias, aprendizados e reflexdes do préprio idolo. Ao abordar
temas como cooperagao, trabalho em equipe e impacto nas co-
munidades, a produgdo traduz, em linguagem acessivel, concei-
tos centrais do cooperativismo financeiro e contribui para tornar
mais claros os diferenciais do Sicoob para publicos que ainda
nao conhecem a institui¢ao.

A iniciativa também reforga a capacidade da marca de construir
narrativas proprietdrias, conectadas ao seu propdsito e ao seu
modelo de atuagdo. Ao investir em conteldo com base em ex-
periéncias reais e em vozes com legitimidade, o Sicoob amplia
sua presenga ha jornada de relacionamento com o publico e for-
talece sua proposta de valor.

Zico, que também é embaixador do Sicoob, contribui para con-
solidar o posicionamento da instituigdo em iniciativas de rele-
vancia cultural e esportiva. A estratégia de influéncia amplia a
consisténcia da comunicagdo, qualifica o alcance das agbes e
fortalece a conexdo com os publicos.

A estreia do filme esta prevista para 30 de abril, e a expectativa
é reunir fas de diferentes geragdes para celebrar, nas salas de
cinema, a trajetéria de um dos maiores idolos do futebol brasi-
leiro.

Ao conectar sua atuagédo de fomento a cultura com solugdes do
portfélio, o Sicoob amplia o0 acesso a experiéncias. Portadores
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Uma jornada de aprendizado
pensada para quem quer
compreender e se aprofundar
no cooperativismo.

S R B sistemaOcesp



https://jornal.coop/sp/?estado=sp
https://paginas.sistemaocesp.coop.br/webserie-conteudos-do-cooperativismo/

Edigdo 008- Ano1
Sexta-feira, 27 de margo de 2026
jornal.coop/sp/

Jornal.ccop.sp

de cartdes de crédito Sicoob contam com o beneficio de meia-
entrada na compra de ingressos em redes parceiras, como Ci-
neart e Kinoplex, agregando valor ao uso dos produtos e incen-
tivando o acesso a cultura.

Distribuido pela Downtown Filmes e produzido pela Vudoo Fil-
mes e Guara Entretenimento, “Zico, 0 Samurai de Quintino" é
uma coprodugao da Globo Filmes, SporTV, Pontos de Fuga e In-
vestimage, com patrocinio master do Sicoob e patrocinio da Tim
e Austral, além de contar com a RioFilme como codistribuidora.

Fonte: Sicoob

Escolha o Coop: Campanha
SomosCoop 2026 esta no ar

Sabe quando uma escolha simples pode fazer diferenca de ver-
dade? E exatamente essa a ideia da nova campanha Escolha o
Coop, que o movimento SomosCoop langou nesta segunda-
feira (23). A proposta visa mostrar que, na hora de comprar, é
possivel ir além do prego ou da marca. Da para escolher um pro-
duto ou servigo que também fortalece pessoas, movimenta a
economia local e contribui para um mundo mais sustentavel.

A campanha é uma evolugao da constru¢gdo em andamento nos
ultimos anos, mas agora com um convite ainda mais claro: trans-
formar o consumo em uma escolha consciente, com impacto
positivo de verdade. A mensagem vai estar em todos os luga-
res. Terd presenga em supermercados pelo pais, contetidos na
TV, no radio e nas redes, além de materiais especiais para que
as cooperativas também entrem na onda e levem a campanha
para perto das suas comunidades.
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A légica é simples. Se o produto contar com o carimbo Somos-
Coop, pode confiar. Ele indica que aquele produto ou servigo
vem de um modelo de negdcios que pensa no coletivo e gera
beneficios para todo o pais.

Para se aproximar ainda mais do publico, a campanha traz no-
mes bem conhecidos que vao ajudar a fomentar a importancia
de escolher o coop na hora da compra. A apresentadora Ana
Maria Braga sera a principal voz nos contetidos digitais, com sua
leveza e autenticidade que acolhe e conecta pessoas. Junto
com ela, a educadora financeira Nath Financas traz dicas sobre
consumo consciente e planejamento, enquanto o humorista Ed
Gama entra com espontaneidade e criatividade, para dar vida a
um personagem inspirado no carimbo SomosCoop.

“Aideia é fazer o consumidor enxergar o impacto das suas es-
colhas no dia a dia. Queremos que a escolha de um produto com
o carimbo SomosCoop seja mais do que preferéncia, seja crité-
rio. Porque cada compra feita de uma cooperativa retorna em
forma de emprego, renda e beneficios para a comunidade”, ex-
plica Samara Araujo, gerente de Comunicacao e Marketing do
Sistema OCB, a entidade maxima de representagédo do coope-
rativismo no Brasil e responsdvel pela coordenagdo da campa-
nha.

Ao longo do ano, a campanha também vai marcar presenga em
momentos especiais e programas de grande alcance — inclu-
indo participagdes no MasterChef Brasil — além de agbes que
conectam o cooperativismo com o dia a dia das pessoas, seja no
supermercado, na saulde, nos servicos financeiros ou na gestao
de residuos.

Fonte: SomosCoop
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EDITAL DE CONVOCAGAO DA 162 ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA DIGITAL
RAZAO SOCIAL: COOPERATIVA DE TRABALHO DE CONSULTORES DE TI
CNPJ: 34.583.434/0001-83

Convocacao

Convidam-se o0s senhores cooperados da COOPERATIVA DE TRABALHO DE
CONSULTORES DE Tl a se reunirem para a 16@ ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA
DIGITAL, a realizar-se na plataforma Microsoft Teams, no dia 29/04/2026 as 18h00min.

As 15h30min, em primeira convocacao, com 2/3 (dois tercos) dos seus cooperados; caso
esse numero nao seja atingido, reunir-se-a em segunda convocagao, as 16h30min, com
metade mais um dos seus cooperados, ou em terceira convocacao, as 17h30min, com a
presenca de 50 (cinquenta) associados ou, no minimo, 20% (vinte por cento) do total de
associados, prevalecendo 0 menor numero, em terceira convocacao, exigida a presenca
de, no minimo, 4 (quatro) associados para as cooperativas que possuam até 19 (dezenove)
associados matriculados, para deliberarem sobre a seguinte ORDEM DO DIA:

1. Abertura dos trabalhos pela mesa dirctora

2. Apresentagao do resultado do 1° trimestre de 2026

3. Deliberacao para ratificagao das adequacoes no calculo da remuneracao
4. Deliberacao sobre patrocinio da atleta de padel Gabriela Eufrasio
5

Encerramento e consideracoes finais

NOTAS:

1. Para cfeitos legais ¢ estatutdrios, declara-se que o nuimero de associados da
cooperativa, nesta data, é de 62.

2. Os associados poderao participar e votar a distdncia através da plataforma Microsoft
Teams utilizando este link.

3. O associado pode participar da assembleia desde que apresente seu documento
pessoal até 30 (trinta) minutos antes do horario estipulado para a abertura dos trabalhos,
ainda que tenha deixado de envia-los previamente.

4. Aapresentacao completa, contendo todos os itens da Ordem do Dia acima descritos,
sera enviada previamente aos cooperados através de e-mail.

Santa Cruz do Rio Pardo/SP, 30 de margo de 2026,

André Garrocini

Presidente do Conselho de Administracao
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