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Tendéncias em 2026:
Marketing que vira
resultado comprovado

2026 comecou com a certeza de um ano que se
apresenta como decisivo para cooperativas e
empresas que buscam manter relevancia e com-
petitividade. Avancos tecnoldgicos, novas exi-
géncias de transparéncia, mudancas no mundo
do trabalho e a pressdao por posicionamentos
consistentes ja redesenham o cenario dos nego6-
cios.

Diante desse contexto, a MundoCoop mapeou
dez tendéncias que devem influenciar decisdes
estratégicas nos préximos meses. Mais do que
previsdes, os temas refletem transformacdes es-
truturais em curso e ajudam a organizar o debate
sobre prioridades e caminhos possiveis a seguir.
Para isso, convidamos grandes especialistas
para aprofundar a compreensdo sobre cada um
desses movimentos e seus impactos praticos.

A partir desta semana, vocé acompanha as dez
tendéncias selecionadas, nesta série especial. Na
primeira delas falamos sobre a exigéncia cres-
cente de comprovacao de resultados no marke-
ting, com métricas diretamente conectadas ao
desempenho do negdcio e a geracdo de valor
sustentavel. O tema marca a transi¢cao definitiva
do marketing como area de apoio para uma fun-
cdo estratégica orientada por dados, eficiéncia e
impacto real.

Tendéncia 1 : Marketing que vira resultado com-
provado

Em 2026, provar e mensurar o valor do marke-

ting deixa de ser um diferencial para se tornar
uma exigéncia estratégica. Com orcamentos
sob pressdo e maior cobranca por eficiéncia,
as métricas de vaidade perdem espaco para
indicadores diretamente conectados ao de-
sempenho do negdcio. O marketing passa a
ser convocado a demonstrar, com dados con-
sistentes, como suas acdes impactam receita,
margem, rentabilidade e crescimento susten-
tavel, assumindo um papel cada vez mais pro-
ximo das decisdes centrais da empresa.

Jorge Hohmuth, Especialista em marketing e
relacionamento no terceiro setor:

Em 2026, dados sédo o novo petrdleo. Assim
como O ouro negro moldou economias no
passado, os dados hoje definem quem lidera
e quem fica para tras.

Provar e mensurar o valor do marketing dei-
xou de ser um diferencial para se consolidar
como exigéncia estratégica. Vivemos um mo-
mento de press@o por eficiéncia, orcamentos
enxutos e cobranca por resultados reaqis. O
marketing precisa demonstrar, com clare-
za, como suas agdes impactam a receita e o
crescimento sustentdvel. No terceiro setor, o
desafio é ainda maior: provar o impacto real
na vida das pessoas.

Essa transformacgdio passa pela valorizagdo
dos profissionais de dados, movimento que
o segundo setor ja vive hd tempos. Néo se
trata apenas de adotar ferramentas, mas
de estruturar equipes de inteligéncia. Nos
ultimos anos, a frente de dreas estratégicas
em organizag¢bes sociais, tenho incentivado
esse movimento: apoiei a criacdo de dreas
de mensuracdo, contratacdo de cientistas de
dados, especialistas em Power Bl, empresas
de design de dados e infografia e, claro, esta-
tisticos. Profissionais que deixaram de atuar
isoladamente e se tornaram parceiros cen-
trais nas tomadas de decis@o da alta lideran-
¢a e do marketing, desenhando o futuro de
empresas e organizag¢ées sociais.

Provar resultado vai além de vendas ou leads.
No terceiro setor, significa mensurar impacto
social, eficiéncia de recursos, alcance de pu-
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blicos prioritdrios e o item mais desejado pelas
ONGs: um alto SROI, o ROl Social. Existem con-
sultorias especializadas em encontrar o “WTI
das organizacbes sociais”, dados puros, leves,
faceis de refinar e que rendem o mdaximo de va-
lor. Assim como o petroleo WTI é o mais cobi-
cado por sua qualidade superior, dados bem
estruturados e limpos atraem os melhores inves-
timentos e maximizam o impacto dos projetos
sociais.

Dados bem estruturados permitem sair da nar-
rativa e demonstrar a transformac¢do gerada.
Métricas de vaidade perdem espaco para indi-
cadores estratégicos como LTV, CAC, retencéo
e receita incremental, além de métricas de im-
pacto e reputacdo.

Aqui estd o ponto crucial: dados ndo sédo valio-
S0S apenas porque permitem olhar para trds.
Eles alimentam o futuro. As inteligéncias artifi-
ciais que transformam os mercados se nutrem
de dados. Quanto mais ricos e organizados,
mais poderosa é a IA construida a partir deles.

Assim como ocorreu com o petroleo no século
XX, quem controla extracéo e refino domina a
economia. No século XXI, quem domina os da-
dos domina o mercado. Dados sGo o combus-
tivel das ferramentas de IA que moldam nosso
presente e futuro.

Organizagcdes que investem em inteligéncia ana-
Iitica e cultura orientada por evidéncias posicio-
nam o marketing como alavanca de transfor-
macgdo. Quem tem os dados tem o ouro negro.
Quem sabe refind-los vira o novo sheik do pe-
tréleo.

Paula Zequetti, Executiva de Marketing e Estra-
tegista de Marca:

“O debate sobre provar o valor do marketing ja
estd estabelecido no mercado. A inflexo que se
desenha rumo a 2026 ndo estd na capacidade
de mensurar, mas na mudanc¢a do critério pelo
qual o impacto do marketing passa a ser anali-
sado dentro das organizacoes.

O discurso sobre marketing estratégico, bran-
dformance e integrac@o entre marca e perfor-
mance também jG amadureceu. Conceitualmen-

te, o mercado evoluiu. Operacionalmente,
porém, as decisées ainda seguem fortemente
ancoradas em métricas taticas e leituras de
curto prazo — como CTR, CPC, CPA e con-
vers@o imediata — mesmo em contextos que
exigem construcdo de valor no longo prazo, e
isso ndo ocorre por falta de evidéncia.

Estudos do IPA, com Les Binet e Peter Field,
além de andlises do WARC e do Ehrenberg-
-Bass Institute, demonstram de forma consis-
tente que marcas fortes aumentam eficiéncia
de midia, reduzem custos de aquisicéo e sus-
tentam crescimento mais resiliente. Ou seja,
a légica econdmica da construcdo de marca
é amplamente conhecida, mas a presséo por
eficiéncia imediata ainda orienta grande par-
te das decisbées de investimento.

A tendéncia para 2026 ndo estd na desco-
berta de novas métricas, mas na institucio-
nalizacdo da accountability do marketing. A
drea passa a ser analisada sob critérios mais
proximos aos das dreas financeiras, como
previsibilidade, impacto incremental e eficién-
cia ao longo do tempo.

Nesse contexto, ativos de marca ganham
nova centralidade estratégica. Codigos dis-
tintivos, assinaturas sonoras, personagens e
elementos memordveis deixam de ser apenas
escolhas criativas e passam a ser compre-
endidos como ativos que ampliam disponi-
bilidade mental, reduzem a dependéncia de
estimulos tdticos constantes e aumentam a
eficiéncia de midia.

A principal mudanca para 2026 ndo estd em
medir mais, nem melhor, mas em demonstrar
impacto concreto no negocio. I1sso implica sair
de relatdérios centrados em alcance e perfor-
mance de campanha para andlises que evi-
denciem impacto incremental em receita, efi-
ciéncia de investimento e geracdo de valor ao
longo do tempo. Mais do que defender orca-
mento apoiado em awareness e consideracdo,
0 marketing serd cobrado por previsibilidade e
pela capacidade de demonstrar como suas de-
cisbes — especialmente de construcdo de mar-
ca — reduzem a dependéncia de estimulos tati-
cos de curto prazo e aumentam a consisténcia
e eficiéncia estrutural do negdcio.”
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EDITAL DE CONVOCAGCAO

COOPERLOG-SJB - COOPERATIVA DE TRANSPORTE E LOGISTICA DE SAO JOAO DA
BARRA

AGE - ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA E DE INICIO DA LIQUIDAGAO DA
COOPERATIVA NA MODALIDADE HIiBRIDA SEMIPRESENCIAL

O Presidente da COOPERLOG-SJB - COOPERATIVA DE TRANSPORTE E LOGISTICA DE SAO
JOAO DA BARRA, registrada na JUCERJA sob o NIRE 33.4.0005451-2 e inscrita no CNPJ sob o
n° de registro 23.761.191/0001-00, Sr. Jonny de Souza Leal, no exercicio das suas atribuicdes,
convoca 0s soécios cooperados para participarem da AGE - Assembleia Geral Extraordinaria e
de Inicio da Liquidacdo da Cooperativa a ser realizada, na modalidade hibrida semipresencial,
no dia 15 de marg¢o de 2026, no Instituto Laco de Amor situado a Rua: Gregdrio Prudéncio de
Azevedo, S/N, Barcelos, Sdo Jodo da Barra - RJ, a fim de dar maior seguranca e possibilitar
a participacao dos sécios. Em primeira convocacado as 12:00 h com a presenca minima de 2/3
(dois tercos) dos sécios cooperados; em segunda convocacao as 13:00 h com a presenca mi-
nima de metade mais um dos sécios cooperados e em terceira e Ultima convocacao as 14:00
h com a presenca minima de 10 (dez) sécios cooperados. Na data da presente convocacdo a
cooperativa tem no total do seu quadro social 130 (cento e trinta) sécios cooperados.

OBS.: Para os que optarem pela participacao na AGE por acesso remoto, o link para acesso
a Sala de Reunido Digital que sera aberta as 11:30 h no dia da Assembleia: Link da reunido:
https:/teams.live.com/meet/9356370541838?p=RObZWgILWPrSrdEgym
A Ordem do Dia da AGE é a seguinte:
1) Apresentacao de Proposta para Deliberacdo da Assembleia de inicio do processo de Dis-
solucao Voluntaria da Sociedade Cooperativa, nos termos Estabelecidos no Capitulo XI da
Lei 5764/1971;
2) Se aprovado o Inicio do processo de Dissolucdo Voluntaria, apresentacdo de proposta
para o Inicio do Processo de Liquidacao nos termos Estabelecidos no Capitulo XI da Lei

5764/1971, conforme itens a segquir:

a) Pedido de Renuncia dos componentes do Orgdo de Administracdo da Sociedade e
Dissolucao da Diretoria com Encerramento do Mandato Vigente;

b) Eleicdo dos Diretores Liquidantes: Presidente e do Diretor Financeiro liquidantes
para gestdo do processo de Liquidacdo conforme Artigo 65 da Lei 5764/1971,

c) Eleicdo do Conselho Fiscal Liquidante composto por 3 (trés) Membros Efetivos, con-
forme Artigo 65 da Lei 5764/1971.

3) Demais assuntos de interesse social.
Sao Jodo da Barra - RJ, 03 de marco de 2026.
Jonny de Souza Leal

Diretor Presidente
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eCOOP

. COOPERATIVA DE TRABALHG DOS PROFISSIONAIS DA EDUCAGAD DE ANGRADOS REIS

EDITAL DE CONVOCACAO
AGO - ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA

COOPERAR - COOPERATIVA DE TRABALHO DOS PROFISSIONAIS DA EDUCAGAO DE
ANGRA DOS REIS

CNPJ: 12.677.927/0001-40 NIRE: 33.4.0005125-4

A sociedade cooperativa representada neste ato por seu Presidente Sr. Rodrigo de Araujo
Pereira Goncgalves, que em consonancia com o artigo 45 da Lei 5764/71, com os artigos 11 e 12
da Lei 12690/2012, e Secao |, Artigo 21; Paragrafos 1; 2 e 3 do seu Estatuto Social, resolve: Con-
vocar seus 37 (trinta e sete) sécios cooperados para a realizacdo de sua AGO - Assembleia
Geral Ordindria, em sua sede social situada a Av. Almirante Julio Cesar de Noronha, 96, Térreo,
Sao Bento, Angra dos Reis — RJ, CEP: 23900-010, com o escopo de deliberar sobre a Ordem do
Dia, conforme convocacdo abaixo: no dia 14 de marco de 2026, com primeira convocacado as
8:00 h, com a presencga minima de 2/3 (dois tercos) dos associados, em segunda convocagao
as 9:00 h com a presenca minima da metade mais 1(um) dos associados e em terceira e Ultima
convocacao as 10:00 h com a presenca minima de 50 (cinquenta) associados ou 20% (vinte
por cento) do total dos cooperados que compdem o quadro social, prevalecendo o menor
numero de acordo com o capitulo VI e X do Estatuto, para deliberarem sobre a seguinte pauta:

A Ordem do Dia da AGO é a seguinte:

1) Apresentacdo da prestacdo de contas para deliberacdao da Assembleia relativa ao exerci-
cio fiscal 2025 conforme itens a seguir:

a) Apresentacao do Relatério de Gestdo da Diretoria;
b) Apresentacao do Balanco e DSPE - Demonstracao de Sobras ou Perdas do Exercicio;
c) Apresentacao do Parecer do Conselho Fiscal.

2) Deliberacdo da Assembleia sobre a Prestacdo de Contas relativa ao exercicio fiscal 2025;

3) Deliberacdo da Assembleia sobre a destinacdo/rateio das Sobras ou Perdas do exercicio
fiscal 2025;

4) Eleicdo do Conselho Fiscal para o mandado de um ano 2026/2027, com inicio em
01/04/2026 a término em 31/03/2027.

5) Registro da ratificacao de Entrada e Saida de cooperados do quadro social;
6) Demais assuntos de relevante interesse social.
Angra dos Reis - RJ, 03 de marco de 2026.

Rodrigo de Araujo Pereira Goncalves
Diretor Presidente
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Tendéncias em 2026:
Marketing que vira
resultado comprovado

:. ‘ $

O 16° Congresso do Cooperativismo de Crédito
(Concred) foi lancado na manha desta quinta-
-feira (26), com a apresentacdo do plano peda-
gogico e dos eixos tematicos que irdo orientar
as conversas sobre o cooperativismo de crédito
e as expectativas para os proéximos anos. Re-
alizado pela Confebras, com correalizacao do
Sistema OCB/GO, o evento ocorreu em Goiania,
reunindo liderancas, dirigentes e autoridades
para apresentar as diretrizes que norteardo o
encontro nacional, agendado para os dias 26,
27 e 28 de agosto de 2026, no Centro de Con-
vencdes da PUC Goias.

Durante a solenidade, o prefeito de Goiania,
Sandro Mabel, ressaltou a importancia do coo-
perativismo para o desenvolvimento econdmico
e social da regido, destacando o papel das co-
operativas de crédito no fortalecimento da eco-
nomia local.

“Goiania € uma cidade com vontade de crescer
e as cooperativas financeiras tém ajudado muito
nisso.”, afirma o prefeito. Cooperativista, Mabel
também reforcou sua confianca no modelo de
negdcio. “O cooperativismo nao é sé um siste-
ma, € uma forma de vida. A crianca aprende a
viver em cooperativa, aprende a viver junto com
0Ss outros, a construir juntos. Isso é importante”,
completou.

Considerado o maior evento do cooperativis-
mo de crédito do mundo, o 16° Concred sera
dividido em cinco eixos tematicos. A proposta é
debater as principais tendéncias do setor e am-
pliar a compreensao do modelo cooperativista
como vetor de desenvolvimento para a regidao

Centro-Oeste e para o pais.

Para o presidente da Confebras, Luiz Lesse, a
realizacdo do 16° Concred em Goias reforca o
papel do evento como um espaco para fortale-
cer o cooperativismo de crédito em territérios
com forte presenca no agronegdcio e poten-
cial de desenvolvimento. “E uma iniciativa que
reconhece e valoriza a forca do coop financeiro
em estados com grande presenca no agro e
na producado, e que contribui para o fortaleci-
mento do nosso movimento em nivel nacional”,
pontuou.

A relevancia econébmica do setor também foi
destacada pelo presidente do Sistema OCB/
GO, Luis Alberto Pereira, que ressaltou a con-
fianca da populacdo goiana nas cooperativas
de crédito. “Até 2025, os cooperados confia-
ram R$ 43 bilhdes em ativos as cooperativas no
estado, e quase R$ 30 bilhdes do crédito que
circula em Goiads tém origem nesse sistema.
Esse é o percentual que nés temos que seguir
para aumentar”, disse o dirigente.

Na abertura do evento, o presidente também
destacou o lancamento do selo comemorativo
dos 70 anos de atuacdo do Sistema OCB/GO
para marcar a trajetéria e o compromisso com
0 cooperativismo em Goias.

COMO NO CAMPO E NA CIDADE

Com o tema “Cooperativismo Financeiro: no
campo e na cidade, juntos na construcdo de
um futuro sustentavel”, a proposta pedagdgica
desta edicdo, apresentada pela equipe da Con-
febras durante a manha de lancamento, foi de-
senhada em cinco eixos tematicos para forta-
lecer a lideranca do cooperativismo financeiro
por meio da integracao entre agro, tecnologia,
sustentabilidade e humanidade.

e FEixo 1| Da Raiz a Rede

Compreender o territério como ponto de
partida e de chegada. Integrar agro, cidade,
risco climatico e crédito para transformar
riscos em oportunidades e desenvolvimen-
to em impacto real.

e Eixo 2 | Tecnologia a Servico do Humano e
da Sustentabilidade
Utilizar dados, inteligéncia artificial e au-
tomacao para ampliar capacidades huma-
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nas, fortalecer a confianca institucional e
gerar eficiéncia com propdsito cooperati-
VO.

e Eixo 3 | Lideranca e Governanca para a
Prosperidade Compartilhada

Desenvolver liderancas éticas, estratégicas
e humanas. Fortalecer governanca sdlida e
cultura cooperativista para construir e dis-
tribuir prosperidade de forma sustentavel.

e Eixo 4 | Da Cooperacao a Escala: Fortale-
cendo o SNCC

Explorar a intercooperacdo como vanta-
gem competitiva. Ganhar escala com iden-
tidade, fortalecer a integracao sistémica e
consolidar o Sistema Nacional de Crédito
Cooperativo como um ecossistema resilien-
te e conectado.

e Eixo 5 | Cendrio, Estratégia e Sustentabili-
dade do SNCC

Ampliar sua capacidade de leitura de cena-
rios econdmicos, regulatérios, financeiros e
mercadoldgicos, apoiando decisdes estra-
tégicas em ambientes de incerteza e trans-
formacao.

O 169 Concred contard com a presenca de mais
de 60 palestrantes, workshops, o Estudio Co-
nectCoop, lancamento de livros sobre o coo-
perativismo de crédito pela Editora Confebras,
a Premiacdo do ProsperaCoop e a Feira de
Negdcios para que 0s expositores criem cone-
x&es estratégicas e desenvolvam a intercoope-
racao.

Além disso, sera realizada a quinta edicdo do
Integracdo Juventude, para continuar refor-
cando o protagonismo das novas geracdes e
o papel da juventude na construcao de um co-
operativismo mais inovador, inclusivo e susten-
tavel. Na Ultima edicao, realizada durante o 5°
Férum Integrativo Confebras, em Jodo Pessoa
(PB), o programa reuniu 1,2 mil jovens.

Palestrantes Confirmados

Para aprofundar os debates, o 16° Concred
contara com a participacao de especialistas re-
conhecidos nacionalmente, que irdo contribuir
com reflexdes sobre lideranca, governanca e
os desafios humanos da gestao no cooperati-
vismo financeiro.

Entre os nomes ja confirmados estao Michel Al-

coforado, que abordara a gestao de pessoas
orientada por dados e as conexdes entre com-
portamento humano e decisdes estratégicas, e
Maria Flavia, que trard reflexdes sobre lideran-
ca em contextos complexos e a capacidade de
adaptacdo das organizacdes.

A programacado também inclui debates sobre
salude mental e prosperidade organizacional,
com a participacdo da psicanalista Maria Ho-
mem e do psicdlogo e especialista em futuro
do trabalho, Genesson Honorato.

O ator e comunicador Marcos Veras também
estara presente. Ele contribuird com uma abor-
dagem humanizada da lideranca para ampliar
o didlogo sobre comunicacdo, empatia e rela-
cdes no ambiente de trabalho. Outros nomes
nacionais e internacionais ainda serdo anuncia-
dos, compondo a programacao completa do
169 Concred ao longo dos proximos meses.

Sobre o Concred

O 169 Concred é um evento realizado pela Con-
febras, com correalizacdo do Sistema OCB/
GO e apoio local da Cresol Goias, Sicoob Nova
Central, Sicoob UNI, Sicoob UniCentro Br, Si-
credi Planalto Central e Sicredi Cerrado GO. O
congresso sera realizado nos dias 26, 27 e 28
de agosto, no Centro de Convenc¢des da PUC
Goias.

O segundo lote de inscricdes esta disponivel
no concred.coop.br.

Curso

capacitaccop

Reunides de Orgaos Sociais da
Cooperativa:
da Convocacao as Atas
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EDITAL DE CONVOCAGCAO

ACEC - COOPERATIVA DE TRABALHO EDUCACIONAL CESAR ALMEIDA - CONVOCAGAO
DE AGO - ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA

A Presidente da ACEC - COOPERATIVA DE TRABALHO EDUCACIONAL CESAR ALMEIDA, re-
gistrada na JUCERJA sob o NIRE 33.4.0004721-4 inscrita no CNPJ - 07.961.231-0001/00, Sra.
Maria Elisa de Andrade Sant’Anna, no exercicio das suas atribuicdes convoca os 25 sécios
cooperados para participarem da ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA, na modalidade presencial,
a ser realizada no dia 30 de marco de 2026, em sua sede social situada a Rua Bruno Andréa,
52 - Parque das Palmeiras, Angra dos Reis — RJ, CEP: 23906-410, em primeira convocacao as
17h com a presenca minima de 2/3 (dois tercos) dos cooperados, em segunda convocacdo as
18h com presenca minima de metade mais um do total de cooperados e em terceira e Ultima
convocacao as 19h com 50% (cinquenta por cento) do total de cooperados (Lei 12690/2012).

A Ordem do dia da AGO é a seguinte:
1) Prestacdo de contas para a deliberacdo da Assembleia relativa ao exercicio fiscal 2025
conforme itens a seguir: Relatério de Gestao da Diretoria, Balanco Patrimonial, DSPE -
Demonstracdo de Sobras e Perdas do Exercicio, Parecer do Conselho Fiscal;
2) Destinacao das Sobras ou Perdas do exercicio fiscal 2025;
3) Renovacao 2/3 do Conselho Fiscal para o mandato de 1(um) ano (2026 a 2027);

4) Registro da ratificacdo de Entrada e Saida de cooperados do quadro social;

5) Apresentacao para deliberacdo da Assembleia de Reajuste do Prolabore da Diretoria e
da Cédula de presenca do Conselho Fiscal,

6) Demais assuntos de relevante interesse social.
NOTAS:

Do Art. 32° - Os membros dos 6rgdos de administracdo e fiscalizacdo ndo poderdo participar
da votacdo das matérias referidas nos itens 1 e 2.

Do processo Eleitoral - Art. 659 - Serd instituida Comissdo Eleitoral composta de 2(dois) mem-
bros do Conselho Fiscal, indicados pela prépria Diretoria Executiva, que conduzird o processo
conforme estatuto;

Do processo Eleitoral - Art. 699 - A inscricdo das chapas devera ser feita no periodo compre-
endido entre a data da notificacdo ao cooperado e/ou data da publicacdo do edital de convo-
cacdo e até 3 dias antes da realizacao da Assembleia.

Angra dos Reis - 03 de marco de 2026.

Maria Elisa de Andrade Sant’Anna
Presidente
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EDITAL DE CONVOCAGCAO

DAS ASSEMBLEIAS GERAIS EXTRAORDINARIA E ORDINARIA DA SOCIEDADE
COOPERATIVA HIGICLEAN

O Diretor Presidente da SOCIEDADE COOPERATIVA HIGICLEAN - COOPERATIVA DE CON-
SUMO, registrada na JUCERJA sob o NIRE n°. 33400056566 e inscrita no CNPJ sob o n©.
30.483.859/0001-60, no uso de suas atribuicdes estatutarias, convoca todos os 22 coopera-
dos associados para participarem das Assembleias Gerais Extraordinaria e Ordinaria, a serem
realizadas uma apo6s o término da outra, em nossa sede, sito a Rua Maria Freitas, n°. 73, sala
302, Madureira, Rio de Janeiro/RJ, CEP. 21.351-010, no dia 14 de marco de 2026, em primeira
convocacao as 18h20min com a presenca de 2/3 (dois tercos) do nUmero total de cooperados
associados, em segunda as 19h20min com metade mais 01 (um) do numero total de coopera-
dos associados e em terceira e Ultima as 20h20min convocag¢ao com a presenga minima de 10
(dez) cooperados associados para deliberar sobre as seguintes ordens do dia das Assembleias
Gerais Extraordinaria e Ordinaria:
Extraordindria:

1. Entrada de Novos Cooperados;

2. Saida de Cooperados Associados

3. Renuncia/Saida de Diretores.
Ordinaria:

1. Prestacdo de Contas do Exercicio Social do Ano de 2025;

2. Relatério de Gestao;

3. Balanco Patrimonial;

4. Demonstracdo das Sobras ou Perdas Apuradas no Exercicio Social do Ano de 2025

5. Destinacao das Sobras ou Perdas Apuradas no Exercicio Social do Ano de 2025

6. Eleicdo do Novo Mandato do Conselho Fiscal

7. Eleicdo/Substituicdo de Membros da Diretoria.

Rio de Janeiro/RJ, 03 de marco de 2026.
CARLOS ALBERTO LIMA SANTOS

DIRETOR PRESIDENTE
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