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O Sicoob marcará presença, mais uma vez, no horário nobre 
da televisão brasileira. A instituição financeira cooperativa, que 
reúne mais de 9,3 milhões de cooperados, integrará a próxima 
novela das 19h da TV Globo, “Coração Acelerado”, ampliando 
sua estratégia de endosso de marca por meio da 
teledramaturgia, um dos formatos de maior alcance e 
relevância cultural no país.

Ambientada no universo do sertanejo, um dos gêneros 
musicais mais ouvidos do Brasil a produção conecta música e 
dramaturgia em uma narrativa que reflete dinâmicas sociais, 
escolhas pessoais e trajetórias profissionais presentes em 
diferentes regiões. Nesse contexto, a presença do Sicoob 
reforça seu posicionamento como uma instituição financeira 
inserida nas histórias que moldam a vida econômica e social 
dos brasileiros, acompanhando transformações, decisões e 
projetos em distintos momentos.

Segundo Cláudio Halley, superintendente de Estratégia e 
Gestão do Sicoob, a escolha da teledramaturgia parte do 
entendimento do formato como uma plataforma estratégica 
de construção de significado. “A dramaturgia é um fenômeno 
cultural nacional e, neste projeto, reúne dois universos de 
grande apelo popular no país: a novela e o sertanejo. Para o 
Sicoob, estar presente em uma trama com essa sinergia 
potencializa nosso discurso de marca e amplia a exposição do 
que oferecemos aos cooperados e ao público em geral, 
traduzindo, de forma contextualizada, o papel das 
cooperativas na organização da vida financeira das pessoas”. 
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Ao dialogar com o universo da música sertaneja, fortemente 
associado ao empreendedorismo artístico, às economias 
regionais e à mobilidade social, o Sicoob reforça atributos 
como confiança, solidez e cooperação. A presença na trama 
contribui para apresentar o cooperativismo financeiro como 
um modelo sólido, baseado em decisões compartilhadas, 
governança e geração de valor coletivo.

Para Halley, a ação fortalece não apenas a imagem 
institucional, mas também a percepção prática dos diferenciais 
da instituição. “O grande valor da teledramaturgia está em 
permitir que a marca se insira em narrativas legítimas, sendo 
percebida como parte natural da história, e não como uma 
interrupção. No setor financeiro, isso é especialmente 
relevante, pois evidencia, em situações reais da trama, como a 
instituição apoia decisões, projetos e desafios do dia a dia dos 
cooperados, reforçando atributos como proximidade, solidez e 
confiança. Quando a estratégia de marca dialoga de forma 
coerente com o contexto da narrativa, a entrega se torna mais 
eficiente, ampliando os índices de lembrança e os resultados 
de conversão”, afirma.

Na história, os produtos e serviços do Sicoob ganham 
visibilidade por meio de soluções financeiras aplicadas ao 
cotidiano dos personagens, como contas digitais, crédito, 
meios de pagamento, investimentos e seguros, além do 
atendimento próximo nas cooperativas e de condições 
financeiras alinhadas às diferentes necessidades retratadas ao 
longo da trama.

Histórico e consistência na estratégia de marca
A adoção da teledramaturgia como plataforma estratégica é 
sustentada por resultados mensuráveis obtidos nas duas 
últimas participações do Sicoob em produções de grande 
audiência. Em “Terra e Paixão”, exibida em 2023, a instituição 
esteve entre as cinco marcas patrocinadoras e integrou a 
narrativa por meio de ações estruturadas de merchandising, 
combinadas a formatos comerciais estendidos, como o 
"comercial em primeiríssima", ampliando a exposição dentro e 
fora da trama.

Nessa produção, cada ação de merchandising gerou, em 
média, 25 milhões de impactos. Considerando o conjunto das 
ativações ao longo da novela, o Sicoob acumulou 176 milhões 
de impactos brutos. Na sequência, a participação em “No 
Rancho Fundo” manteve a estratégia, combinando inserções 
na narrativa e formatos comerciais qualificados. Nesse caso, 
cada ação atingiu, em média, 16,8 milhões de espectadores, 
totalizando mais de 220 milhões de impactos de exposição. Os 
números reforçam a capacidade da teledramaturgia de gerar 
alcance, frequência e associação positiva, consolidando o 
formato como um canal eficiente de comunicação institucional.
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EDITAL DE CONVOCAÇÃO DE ASSEMBLEIA GERAL ORDINÁRIA DA GRAFFITI TRANSFERS & 
TOURS - COOPERATIVA DOS CHAUFFEURS EXECUTIVOS ESPECIALIZADOS EM 

TRANSPORTES CORPORATIVOS E TURÍSTICOS LTDA - CNPJ 08.861.990/0001-64 - NIRE 
33.4.0004815-6.

O Diretor Presidente da GRAFFITI TRANSFERS & TOURS - COOPERATIVA DOS CHAUFFEURS 
EXECUTIVOS ESPECIALIZADOS EM TRANSPORTES CORPORATIVOS E TURÍSTICOS LTDA, no 
uso de suas atribuições que lhe confere o Estatuto Social, CONVOCA os 50 (cinquenta) sócios 
cooperados em dia com suas obrigações para participarem da Assembleia Geral Ordinária, à 
realizar-se no dia 30/1/2026, na sede do Sindicato e Organização das Cooperativas do Estado do 
Rio de Janeiro, situada na Praça do Cooperativismo 1, auditório, Centro, RJ. CEP: 20011-005, por 
não haver espaço na sede da cooperativa, instalando-se, em primeira convocação, às 12h, com a 
presença de 2/3 (dois terços) desses sócios; em segunda convocação, às 13h, com a presença de 
metade mais 1 (um) desses sócios, e, em terceira e última convocação, às 14h, com pelo menos 10 
(dez) desses sócios, a fim de deliberarem sobre a seguinte ORDEM DO DIA:

I. Prestação de contas do exercício de 2025, compreendendo: 
a) Relatório da Gestão 2025 e Plano de Trabalho 2026;
b) balanço do exercício de 2025; 
c) demonstrativo das sobras apuradas ou das perdas decorrentes da insuficiência das contribuições 
para cobertura das despesas da sociedade; 
d) parecer do Conselho Fiscal. 
II. Destinação das sobras apuradas ou rateio das perdas decorrentes da insuficiência das 
contribuições para cobertura das despesas da sociedade, deduzindo-se, na primeira hipótese, as 
reservas legais obrigatórias.
III. Eleição dos membros da Diretoria
IV. Eleição dos membros do Conselho Fiscal;
V. Fixação do valor do pró-labore dos membros da Diretoria;
VI. Fixação da cédula de presença do Conselho Fiscal; 

Nota 1: A apresentação da(s) chapa(s) com os 5 (cinco) nomes dos candidatos para ocupar os 
respectivos cargos de Diretoria do novo mandato e, 

Nota 2: apresentação da(s) chapa(s) com os 6 (seis) nomes dos candidatos para ocupar os cargos 
de membros do Conselho Fiscal, três efetivos e três suplentes, deverão ser encaminhadas ao e-
mail corporate@graffititransfers.com até às 14 horas do dia 28/01/2026, impreterivelmente, a fim 
de propiciar a confecção das cédulas de votação em tempo hábil.

Rio de Janeiro, 19 de janeiro de 2026.

Miquéias Thomaz Zacarias
Diretor Presidente
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